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10. edycja Havas Media Group Conference — Organic Marketing

W jaki sposéb komunikowaé sie z konsumentem XXI wieku? Jak autentycznie angazowaé odbiorce w
Swiecie, w ktérym wszyscy jesteSmy potaczeni? Czy sztuczna inteligencja odbierze nam prace? Miedzy
innymi na takie pytania odpowiadali eksperci podczas jubileuszowej, 10. edycji konferencji Organic

Marketing, zorganizowanej wczoraj w Warszawie przez agencje mediowg Havas Media Group.

Industrialne wnetrze Hali Wysokich Napie¢ Instytutu Energetyki byto doskonatym ttem do rozmoéw na temat
przysztosci marketingu, rozwoju technologii w reklamie, a przede wszystkim komunikacji z odbiorcg w coraz
bardziej potgczonym i zdigitalizowanym swiecie. Blisko 450 gosci miato wczoraj okazje obejrze¢ i wystuchac
wyjatkowych prelegentéw, zaproszonych ze Standéw Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii, Francji oraz Polski

specjalistow od komunikacji we wszystkich jej wymiarach.

Zebranych gosci powitaly Matgorzata Wegierek, CEO Havas Media Group oraz Renata Wasiak-Sosnowska,
CEO Havas Media. Konferencje otworzyt niezwykle interesujgcy wystep profesora Krzysztofa Meissnera,
kierownika katedry Teorii Czgstek i Oddziatywan Elementarnych w Instytucie Fizyki Teoretycznej na
Uniwersytecie Warszawskim, ktéry z naukowg precyzjg opowiedziat o procesie powstawania informacji w

Swiecie i jej obiegu wg zasad fizyki.

Nastepnie Ewa Ewart, wybitna dziennikarka i dokumentalistka, méwita o sztuce budowania prawdziwego
zaangazowania odbiorcy. Kluczowe jest stworzenie w przekazie takich emociji, ktére poruszg widza, ale nie
zbudujg jego znuzenia emocjonalnego. Przejrzysta narracja, prawdziwy, budowany w sposob nieoczywisty

przekaz oraz bohater, a nie temat to elementy, ktére tworzg przestrzen niezbedng do poruszenia odbiorcy.

Podczas konferencji swojg pierwszg odstone miata nowa edycja flagowego badania Havas Media Group —
Meaningful Brands. Wyniki polskiego badania zostaty udostepnione zgromadzonym gosciom ekskluzywnie,
poniewaz Swiatowy launch badania jest przewidziany na 1Q 2017 r. Globalne i polskie marki zostaty w nim
ocenione wg kryteriow korzysci spotecznych, funkcjonalnych oraz osobistych, ktére dajg konsumentom. Co
ciekawe na polskim rynku w tym konteks$cie najwyzej plasujg sie marki samochodéw luksusowych, a najstabiej
pod tym wzgledem ocenione zostaty... media. Badanie pokazato rowniez, ze — w skali Swiatowej — az 74 proc.

brandéw mogtoby znikngé z rynku, bez wiekszego poczucia straty ze strony klientéw.
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O przyszitosci marketingu, sztuce budowania komunikacji w duchu organicznym oraz potedze nowych modeli
biznesowych opowiedziat zgromadzonym Dominique Delport, dyrektor generalny sieci Havas Media Group.
Dominique zwrdcit uwage na konieczno$¢ odejscia od marketingu kierowanego do mas, co miato miejsce przez
ostatnie 50 lat, i skupienie sie na marketingu, ktéry w centrum stawia konsumenta. To jego indywidualne

doswiadczenie z markg bedzie czynnikiem decydujgcym o przywigzaniu do marki w najblizszej przysztosci.

Z kolei Tomasz Wesotowski z firmy 2040.io starat sie odpowiedzie¢ na pytanie czy maszyny wkrétce zastgpig
w pracy ludzi? Z pewnoscig sg zawody, ktére w zblizajgcej sie przysztosci znikng, natomiast na ich miejsce
pojawig sie nowe. Szczegdlnie, ze sami dgzymy do przejscia z modelu ANI (Artificial Narrow Intelligence), czyli
sztucznej inteligencji bedacej w stanie samodzielnie wykona¢ pojedyncze zadania np. gra w szachy, na model
AGI (Artificial General Intelligence), kiedy program komputerowy moze wykona¢ kazde intelektualne zadanie,
tak samo jak cztowiek. Finalnym etapem rozwoju sztucznej inteligencji jest ASI (Artificial Super Intelligence),

czyli maszyna o mozliwosciach intelektualnych przekraczajgcych ludzkie.

Podczas konferencji nie zabrakio réwniez mocno aktualnych, branzowych tematéw, takich jak przysziosé
programmatic buying czy rozwéj reklamy w kanale mobile. Hossein Houssaini, Global Head of Programmatic
Solutions w Havas Media Group opowiadat o koniecznosci dodania warto$ci do przekazu reklamowego w
dobie pokolenia adblock. Szczegdlnie, ze wg statystyk az 54 proc. konsumentéw w wieku 18-29 blokuje
reklamy. Z kolei Dimitri Dautel, Mobext Global Business Director, przekonywat, ze potrzebujemy nowej drogi
dla reklamy cyfrowej. Targetowanie oparte na danych i insightach konsumenckich, taczenie platform i nowe
formaty to elementy, ktére budujg wartosciowy UX.

Wyjatkowym gosciem na konferencji Organic Marketing byt prof. Jerzy Bralczyk, ktéry z ogromng charyzmg i
humorem moéwit o jezyku wspodiczesnej reklamy. W przekazie reklamowym obecnie mozna praktycznie
wszystko, biorgc pod uwage, ze granice jezyka w reklamie mocno sie przesuwajg, ocierajgc sie momentami
nawet o tabu. Jak podkreslit prof. Bralczyk: Nie chodzi o prawde. Reklama nie musi méwi¢ prawdy. Wystarczy,

Zeby nie ktamafta.

Spotkanie zakonczyt wystep Anny Russett z nowopowstatej jednostki Havas — The Annex, specjalizujgcej sie w
komunikacji dedykowanej mitodszym pokoleniom konsumentéw. Za tego typu dziatania odpowiadajg
zatrudnieni tam mtodzi uzytkownicy kanatéw social media oraz znani w sieci influencerzy. A jak to robic
skutecznie? Tworzac rzeczy, ktorych nikt wczesniej nie zrobit. Efektywny przekaz reklamowy skierowany do
pokolenia millenialséw i mtodszych konsumentéw musi byé szczery i transparentny, a takze zawiera¢ takie
elementy jak zrozumienie grupy docelowej czy ciekawe doswiadczenie konsumenta, tylko wtedy ma szanse

realnie zaangazowac¢ mtodego odbiorce.
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Dzieki Social Newsroomowi, stworzonemu przez zespét Socialyse, wszyscy zainteresowani konferencjg mogli
na biezgco obserwowaé przebieg wydarzenia i jego tresci w kanatach spotecznosciowych. Po raz pierwszy
spotkanie mozna bylo $ledzi¢ na Snapchacie, dzieki specjalnym okularom Spectacles. Ponadto, dla
zgromadzonych gosci dostepne byty dwa stanowiska do testowania wirtualnej rzeczywistosci, ktére
przygotowat zespot VR-show.pl. Za niezwyklg aranzacje przestrzeni oraz scenografie odpowiadat zespot Havas

Sports & Entertainment, agencja event-marketingowa Havas Media Group.

Havas Media Group Conference to cykliczne przedsiewziecie organizowane co roku przez polski oddziat sieci
Havas. W dotychczasowych dziesieciu edycjach udziat wzieto 80 prelegentéw z 12 krajow, a ich wyktadéw
miato okazje wystuchaé ponad 2 tys. uczestnikow. Partnerami konferencji byli: agencja reklamowa Havas,
Media&Marketing Polska, Wirtualnemedia.pl, Dziennik Gazeta Prawna, Brill, Righthello, F5, LunnarSIX,
Triangoo oraz MELT.

Havas Media Group — wiodgca na swiecie grupa specjalistdw w dziedzinie marketingu i komunikacji. W jej
sktad wchodzg niezalezne agencje mediowe Havas Media i Arena Media, wspierane przez Havas Sports &
Entertainment — najwiekszg na Swiecie sie¢ agencji budujgcych zaangazowanie marek w marketing sportowy i
rozrywkowy. Zaréwno Havas Media, Arena Media, jak i Havas Sports & Entertainment korzystajg na co dzien z
wiedzy wyspecjalizowanych jednostek rozwijanych w ramach struktury Havas Media Group: Artemis (globalna
sie¢ zarzadzania danymi), Ecselis (performance marketing), Mobext (sieci mobilne), Socialyse (media
spotecznosciowe), Affiperf (globalne narzedzie zakupowe Havas w obszarze RTB), LuxHub (marki luksusowe)
oraz 18 Havas Warsaw (projekty komunikacyjne tgczgce innowacyjne technologie, zjawiska kulturowe i
mediowe). Za content marketing w globalnej sieci Havas odpowiadajg: Havas Sports & Entertainment, Cake
(Paryz, Londyn, Nowy Jork), Havas Hospitality i Havas Productions. Od 2013 roku polskim oddziatem Havas
Media Group zarzgdza Matgorzata Wegierek.
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